Valikoituja tyonaytteita
— kaupallinen ja monikanavainen sisalto

MIRA HALONEN

“Olen sisdltostrategi ja kaupallisen sisdllén tekijd, jolla on yli 25 vuoden kokemus brdndien,
aikakauslehtien ja asiakasjulkaisujen parista. Suunnittelen ja toteutan sisdltokokonaisuuksia, jotka
vahvistavat brdndimielikuvaa, puhuttelevat kohderyhmdd ja tukevat ostopddtdstd. Tyossdni
yhdistyvdt kaupallinen ajattelu, journalistinen ote ja visuaalinen kokonaisuus.
Erityisosaamistani ovat:

- brdndin tone of voicen kirkastaminen
- kampanja- ja sesonkisisdllét
- hyvinvointi- ja lifestyle-sisdllét
- kaupalliset yhteistydt ja advertoriaalit
- monikanavainen sisdllontuotanto printtiin ja digiin.”

P. + 358 50 64 446 toimittaja.mira.halonen@gmail.com www.toimittaja-mira-halonen.com


http://www.toimittaja-mira-halonen.com/
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CASE 1 , : 1 - By e e s s

Kampin Toimin asiakaslehden kokonaisvaltaisena tekijind Roolini:
kauppakeskuksen yrittéjind. Vastasin lehden konseptoinnista, — Lehden konseptointi ja sisiltorakenne
asiakaslehti - sisdltorakenteesta ja tuotannosta sekd toimituksellisen — Brindilihtoinen sisdltostrategia
brindisisilto ] a ja kaupallisen sisdllon vhieensovitlamisesta. — Artikkelien ja kaupallisten advertoriaalien
. Lehti yhdisti onnistuneesti toimituksellisen siséllon ja kirjoittaminen
kaupalllnen kaupalliset tavoitteet, vahvisti braindimielikuvaa ja tuki — Yhteistyo yritysten ja markkinoinnin kanssa
konseptointi kanpanjoiden nékyoyytid. — Koko tuotantoprosessin johtaminen.

CASE 2
Muotoilija-
artikkelit -

tarinallistettu
brindikerronta

Toteutin laajoja henkilohaastatteluja ja design-
artikkeleita suomalaisista muotoilijoista. Valitsin
artikkeleihin tarinallisen rakenteen, joka toi esiin

brandien arvot ja vahvisti niiden identietettid.

Sisdlloissd vhdistyivdl:
— syvenldvd haastattelulyd
— visuaalinen kokonaisuus
— kaupallinen néikokulma.
Artikkelit tukivat design-bréindien laatumielikuvia ja
vahvistivat niiden erottuvuutta kohderyhmdiss.

Roolini:

— Haastattelujen suunnittelu ja toteutus

— Artikkelien kirjoittaminen

— Sisdllon tarinallistaminen brindilihtoisesti
— Yhteistyo visuaalisen tuotannon kanssa.




CASE 3
KoKkonaisvastuu
aikakauslehti-
tuotannoista
- kaupallinen sisilto
ja yhteistyoprojektit
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Roolini:
— Sisdllon suunnittelu ja konseptointi
— Artikkelit ja kuvaukset
— Kaupallisten yhteistyosisdllojen toteutus
— Editointi ja oikoluku
— Koko lehden tuotannon hallinta.

brassi media oy

Toimin tuottajana ja toimituspddllikkond useissa aikakauslehtituotannoissa. Vastasin sisiltojen suunnitielusta, toteutuksesta ja tuotannon
kokonaisuudesta. Sisdllot rakentuivat asumisen, muodin, vastuullisuuden, hyvinvoinnin ja lifestyle-teemojen ympdrille. Toteutin laajasti
kaupallisia yhteistyoprojekteja bréindien kanssa. Sisdllot tukivat brindien ndkyoyyttd ja myyntid toimituksellisessa ymparistossa sekd
rakensivat pitkdjinteistd asiakassuhdetta lukijoihin.

g Kokosin tuoteaukeamia
i L L g - aikakauslehtiin eri teemoista,
= j kuten muodista (vastuullinen

pukeutuminen, aktiivinen
eldmdntapa, vartalotyypit,
sesonkitrendit).

Roolini:

— Sisdllon ideointi ja
teemasuunnittelu

— Tuotevalintojen kuratointi
— Tekstien kirjoiltaminen

— Visuaalisen kokonaisuuden
rakentaminen.
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Tyylisivut
ik lehtii Sisdalloissd vhdistyivdt trendien tulkinta, kohderyhmdn tarpeet ja kaupallinen nikokulma. Rakensin
aikakauslehtiin kokonaisuuksia, jotka tukivat tuotteiden kiinnostavuutta ja ohjasivat lukijaa ostopddtoksiin. Sisdllot
— muoti, vastuullisuus tukivat tuotteiden esillepanoa, lisdsivdt kitnnostusta ja vahvistivat kaupallista viestid toimituksellisessa
ja kaupallinen Vmparistossd.

nikokulma



CASE 5
Yrityksen
perustamisopas —
visuaalisen ilmeen
Esimerkkeji julkaisun visuaalisen ilmeen kehityksesti vuosien varrella, kehittiiminen ja
markKkinointi-

Visuaalinen ilme uudistui kohti
b bl kokonaisuus

konseptuaalisempaa ja erustamisopas
graafisempaa lihestymistapaa, P P!

: YRITYKSEN Pm’;ﬁé i(fSS'd yrillidjyyUi kuvataan idean ja Kt o

% Kiytinnon perustamistoimet oivalluksen kautta.

i Vastasin Yrityksen perustamisopas -julkaisun

: Yri ty ksen kansien suunnittelusta ja visuaalisen ilmeen
PERUSTAMISOPAS kehittamisestd usean ilmestymisvuoden aikana.

Kehitin ilmettd vaiheittain sdilyttien
tunnistettavuuden, mutta uudistaen sitd
kohderyvhmdid ja viestintdympdristod vastaavaksi.
Kokonaisuuteen kuului myos visuaalisen linjan
mukaiset markkinointimateriaalit, kulen esitteet
ja LinkedIn-sisdllot. Tuloksena syntyi
tunnistettava ja kehittyvd ilme, joka tuki
Julkaisun jatkuouutta ja markkinointia eri
kanavissa.

Kaytinwnon kasikiria!

YRITYKSEN PERUSTAMISOPPAAN UUDISTETTU PAINOS

it

Kaikii oleellinen
perustamistietous yksissa kansissa

Roolini:

— Kirjan kansien suunnittelu eri painoksille

— Visuaalisen ilmeen kehittdminen

— Markkinointimateriaalien suunnittelu (PDE,
LinkedIn)

— Viestin muotoilu kohdervhmdille (aloittavat
yrittdjit)

Yritgksen Vil
PERUSTAMISOPAS 5201

Moderni ja kohderyhmiildhtoinen
ilme, jossa korostuvat selkeys,
ldhestyliavyys ja digikanaviin
sopiva visuaalinen Kieli.

Perinteinen business-kuvasto,
jossa korostuu luotettavuus ja
asiantuntijuus aloitlelevan
yrittidjan nikokulmasta.

Roolini:

— Artikkelien ideointi
ja suunnittelu

— B2B-kohderyhmdille
suunnattu
kirjoittaminen

— Tuolleiden ja
designin kontekstointi
litketoimintaan

— Yhteistyo
asiakkaiden ja
mainostajien kanssa.
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CASE 6
Suunnittelin ja toteutin Liikelahjat-lehteen B2B-kohdervhmdille suunnattuja artikkeleita ja palstoja, joissa Liikelahiat-lehti
yhdistyivdt design, tuotteet ja kaupallinen nikokulma. Sisdlloissd korostui kohderyhmdn - yrityspddttdjien ja )
hankinnoista vastaavien - tarpeiden ymmdrtaminen ja tuotteiden esittdminen osana litketoimintaa, bréindid ja =
asiakaskokemusta. B2B-sisillot ja
Artikkelit rakentuivat toimituksellisen sisdllon ja kaupallisen viestin rajapintaan. designartikkelit

Sisallot tukivat yritysten tuotteiden nékyoyytld ja asemoitumista sekd auttoivat kohderyhmdiditekemddn
hankintapddtoksida.



KSIAKASTARIMAT

Mustaa ruutia

Tila vanhemmille, Lapsille ja ySlylailijille

Valmis, meille toimiva

Roolini:

— Asiakastarinoiden ja tiedotleiden
suunnittelu ja kirjoittaminen

— Viestin jisentiminen kohderyhmdille
sopivaksi

— Bréndin tone of voicen huomioiminen
— Monikanavainen soveltaminen
(verkkosivut, uutiskirjeet, materiaalit)

Kirjoitin asiakastarinoita, yritysesittelyji ja tiedotteita eri
toimialoille. Tydssini korostui kyky jisentdd tietoa
selkedksi, ymmdrrettavdksi ja kohderyhmdid
puhuttelevaksi viestiksi.

Rakensin sisdlloistd kokonaisuuksia, joissa yhdistyivit
informatiivisuus, kiinnostavuus ja kaupallinen tavoite.

Sisallot tukival yritysten viestinnén selkeyltd, vahvistival
luottamusta ja auttoivat tekemddan monimutkaisesta
tiedosta helposti omaksuttavaa.

Terassielamia parhaimmillaan
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CASE 7
Asiakastarinat ja
tiedotteet - selkeii ja
kohderyhmiilihtoinen
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PRESS RELEASE: The Queen of the North — A Historic Win for Nordic Winemaking
March 25, 2025

Alnoa Winery’s Kuningatar wine has achleved a remarkable victory at the prestighous Vinalles Internationales
in France. jine = and the first the world = to be awarded the
highest distinction, a Grand Gold medal.

Vinaliés Internatianakes is a highly respected inte mational wine compétition arganized annually by the Union des
(Enotogues de France, This year, 2,684 wines from 550 producers acrass 37 countries competed. Finnish Ainoa
Kuningatar 2021 received an impressive 34 points out of 100, securing its place among the best wines in the
world. It was the onty wine fram the Nordic region to receive an award

From the Finnish Terroir to the World Stage

The name Kuningatar, meaning Queen in Finnish, is itting for this exceptional Nordic wine, which Brings together
the beloved flavors. of blueberry and raspberry. The wine has previously been awarded Gold medals at Vinalies in
2020 (wintage 2017} and 2023 (vintage 2020},

The success of Kuningatar - and all Ainoa's other award-winning wines - is due to the quality of the fruit,
combined with the classic winemaking techniques used that allow the terrair and year-to-year variatiens in
weather to influence the finished wine. The blueberries are sourced from Lagland, while the raspberries are
grown at Uotila Farm in Karkala and Vaanasen Marjat Farm in Mikkeli. The wine is craited in Hallola, where Ainoa
s built its state-of-the-art winery and relies upon mare than twenty years of winemaking expertise

This victory is not just a single achievement but ataste of the future for Nordic wines.

“We want more peagle Lo recognize that world-class wines are being made right here in Finland, using pristine
berries that have evolved to thrive in our northern climate. We have succeeded in creating unique fruit wines that
still exhibit all the hallmarks of classic fine wines,” says winemaker David Cohen.

Growth and International Expansion

Ainga Winery has been in operation for gver a decade and has solidified its position as an internatianally
recognized winery,

"W are actively seeking importers abroad to distribute our wines. This year, our goal is to expand our team and
increase production capacity so that we can bring these unique flavors to an even larger audience of wine
enthusiasts,” says CEQ Pacla Guerrero de Cohen.

An Authentic Finnish Taste:

Mardic fruit wines pair well with a wide variety of foods to offer one-of-a-kind tasting experiences. Kuningatar is a
dark red, sweet, medium-acidic wine. Its blueberry and raspberry flavors are complemented by hints of forest
berries and jam, making it @ perfect corparate gift that highlights its Finnish arigins.

“Kuningatar is an excellent chaice for Mother’s Day ions. It i v desserts
such as brita, strawberry or chocolate cakes. It also adds an incredible flair when served with savory dishes like
spicy sausages or pepperan pizzal” Cohen suggests

Ainca Kuningatar 2021 is available in select fine dining restaurants across Finland and Sweden. It can also be
purchased at Alko and Systembolaget.

Contact Information

Ainoa Winery

Rekolanpalku 65, Hollola, Finland

+358 40 322 2959

info@ainoawinery.com
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